
1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
Интернет-маркетинг

1.1. Область применения программы
Рабочая  программа  учебной  дисциплины  «Интернет-маркетинг»
является частью программы подготовки специалистов среднего звена в
соответствии  с  ФГОС  по  специальности  среднего  профессионального
образования 

38.02.04 Коммерция (по отраслям)
(код) (Наименование специальности / профессии)

и направлена на формирование общих компетенций,  включающих в себя
способности:
ОК  1  Понимать  сущность  и  социальную  значимость  своей  будущей
профессии, проявлять к ней устойчивый интерес;
ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы
и  способы  выполнения  профессиональных  задач,  оценивать  их
эффективность и качество;
ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести
за них ответственность;
ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для
эффективного  выполнения  профессиональных  задач,  профессионального  и
личностного развития;
ОК  5  Использовать  информационно-коммуникационные  технологии  в
профессиональной деятельности;
ОК 6 Работать в коллективе и в команде, эффективно общаться с коллегами,
руководством, потребителями;
ОК 7 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение
квалификации;
ОК  10  Логически  верно,  аргументированно  и  ясно  излагать  устную  и
письменную речь;
ОК 12 Соблюдать действующее законодательство и обязательные требования
нормативных  документов,  а  также  требования  стандартов,  технических
условий.

профессиональных  компетенций,  соответствующих  основным  видам
профессиональной деятельности:
ПК  2.5  Выявлять  потребности,  виды  спроса  и  соответствующие  им  типы
маркетинга  для  обеспечения  целей  организации,  формировать  спрос  и
стимулировать сбыт товаров;
ПК  2.6  Обосновывать  целесообразность  использования  и  применять
маркетинговые коммуникации;
ПК  2.7  Участвовать  в  проведении  маркетинговых  исследований  рынка,
разработке и реализации маркетинговых решений;
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ПК 2.8  Реализовывать  сбытовую  политику  организации  в  пределах  своих
должностных  обязанностей,  оценивать  конкурентоспособность  товаров  и
конкурентные преимущества организации.

личностных результатов:
ЛР  13.  Соблюдающий  в  своей  профессиональной  деятельности  этические
принципы:  честности,  независимости,  профессионального  скептицизма,
противодействия  коррупции  и  экстремизму,  обладающий  системным
мышлением  и  умением  принимать  решение  в  условиях  риска  и
неопределенности.
ЛР  14.  Готовый  соответствовать  ожиданиям  работодателей:  проектно-
мыслящий,  эффективно  взаимодействующий  с  членами  команды  и
сотрудничающий  с  другими  людьми,  осознанно  выполняющий
профессиональные  требования,  ответственный,  пунктуальный,
дисциплинированный,  трудолюбивый,  критически  мыслящий,  нацеленный
на достижение поставленных целей; демонстрирующий профессиональную
жизнестойкость.
ЛР 15. Открытый к текущим и перспективным изменениям в мире труда и
профессий.
ЛР 16. Гибко реагирующий на появление новых форм трудовой деятельности
готовый к их освоению. 
ЛР 17. Экономически активный, предприимчивый, готовый к самозанятости. 
ЛР  18.  Самостоятельный  и  ответственный  в  принятии  решений  во  всех
сферах  своей  деятельности,  готовый  к  исполнению  разнообразных
социальных ролей, востребованных бизнесом, обществом и государством. 
ЛР  19.  Мотивированный  к  освоению  функционально  близких  видов
профессиональной деятельности,  имеющих общие объекты (условия, цели)
труда, либо иные схожие характеристики
ЛР 20. Готовый к профессиональной конкуренции и конструктивной реакции
на критику
ЛР 21. Открытый к текущим и перспективным изменениям в мире труда и
профессий
ЛР  22.Способный  ставит  перед  собой  цели  под  возникающие  жизненные
задачи,  подбирать  способы  решения  и  средства  развития.  в  том  числе  с
использованием цифровых средств; содействующий поддержанию престижа
своей профессии и образовательной организации
ЛР  23.  Способный  искать  нужные  источники  информации  и  данные,
воспринимать,  анализировать,  запоминать  и  передавать  информацию  с
использованием цифровых средств; предупреждающий собственное и чужое
деструктивное поведение в сетевом пространстве
ЛР 24.Сохраняющий психологическую устойчивость в ситуативно сложных
или стремительно меняющихся ситуациях

1.2.  Место  дисциплины  в  структуре  программы  подготовки
специалистов среднего звена:



Общепрофессиональный цикл
(указать принадлежность дисциплины к учебному циклу)

1.3.  Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения
дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:

 обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижение
товаров на рынке с использованием маркетинговых коммуникаций;

 оценивать конкурентоспособность товаров;
 проводить рекламную кампанию в сети Интернет;
 настраивать SEO-оптимизацию;
 пользоваться конструкторами сайтов;
 использовать SMM.

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать: 
 составные элементы маркетинговой деятельности;
 цели, задачи, принципы, функции, объекты, субъекты,  средства

удовлетворения  потребностей,  распределения  и  продвижения  товаров,
маркетинговые коммуникации и их характеристику;

 методы изучения рынка, анализа окружающей среды;
 конкурентную  среду,  виды  конкуренции,  показатели  оценки

конкурентоспособности;
 этапы маркетинговых исследований, их результат;
 управление маркетингом;
 основные составляющие комплекса маркетинга в сети Интернет;
 особенности маркетинговой деятельности в сети Интернет;
 принципы SEO-оптимизации;
 принципы сайтостроения.

1.4.  Рекомендуемое  количество  часов  на  освоение  программы
дисциплины:
Объем образовательной программы – 180 часов, в том числе:

 обязательная аудиторная  учебная нагрузка обучающегося – 120
часов;

 самостоятельная работа обучающегося – 60 часов.
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